
 

	

Die Glückskette ist eine private, gemeinnützige Stiftung und privilegierte Partnerin der SRG. Als 
verantwortungsvolle Geldgeberin stellt sie sicher, dass die gesammelten Spenden für qualitativ 
hochwertige humanitäre und soziale Projekte ihrer Partnerorganisationen eingesetzt werden, die den 
Bedürfnissen der von Katastrophen und humanitären Krisen im Ausland wie in der Schweiz betroffenen 
Bevölkerung gerecht werden. Sie fördert den Kompetenz- und Wissensaustausch im Bereich der 
humanitären Hilfe. 

Zur Unterstützung unseres Kommunikations- und Fundraisingteams in Zürich und Genf suchen wir 

eine·n 

DIGITAL MARKETING MANAGER (80 %) 

In dieser Position sind Sie sind der Verantwortlichen Digitales Marketing unterstellt und arbeiten mit dem 
gesamten Team zusammen. 
 
Zu Ihren Hauptaufgaben gehören: 
 
1. Unterstützung bei der Konzeption und Verwaltung digitaler Marketingkampagnen 

• Verwaltung von SEA-Kampagnen: Erstellung, Verwaltung und Optimierung von bezahlten 
Werbekampagnen in Suchmaschinen und sozialen Netzwerken. Auswahl relevanter Keywords und 
Verfassen von Anzeigen. 

• Optimierung der bezahlten Suchmaschinenwerbung: Umsetzung von Strategien zur Maximierung 
des ROI von Werbekampagnen. 

• Technologiebeobachtung: Verfolgen von Trends und Entwicklungen im Bereich des digitalen 
Marketings und der bezahlten Suchmaschinenwerbung. 

• Rechtskonformität: Sicherstellung der Einhaltung von Regeln und Vorschriften für Online-Werbung. 
• Koordination und Aktivierung der Beziehungen zu den digitalen Kanälen und Medien externer 

Partner. 
 
2. Analyse der Kampagnenergebnisse 

• Datenanalyse für die Abteilung Kommunikation und Fundraising: Überwachung und Analyse der 
Performance von Werbekampagnen. Einsatz von Analysetools zur Auswertung von Key 
Performance Indicators (KPIs). 

• Reporting: Erstellung regelmässiger Berichte über die Kampagnenleistung für interne Stakeholder. 
 
Ihr Profil: 
• Hochschulabschluss oder vergleichbarer Abschluss in den Bereichen Marketing, Kommunikation oder 

verwandten Disziplinen. 
• Fundierte Erfahrung von mindestens 2–3 Jahren in der Konzeption und Verwaltung von Online-

Werbekampagnen mit Schwerpunkt auf soziale Netzwerke. 
• Fortgeschrittene Kenntnisse der Google Tools wie Analytics (GA4), Ads, Grants, Search Console etc. 

Spezielle Zertifizierungen sind von Vorteil. 
• Nachgewiesene Kompetenz im Reporting mit der Fähigkeit, Daten zu analysieren und die Ergebnisse 

unserer Kampagnen und Projekte wirkungsvoll zu präsentieren. 
• Konsequente «Test & Learn»-Philosophie, die es uns ermöglicht, neue Strategien auszuprobieren, 

daraus zu lernen und unsere Aktivitäten entsprechend anzupassen. 
• Ausgezeichnete Kenntnisse der deutschen und französischen Sprache. Professionelles Englisch ist 

unerlässlich. 
• Fähigkeit, unter Druck zu arbeiten, ausgeprägter Teamgeist, Begeisterung für selbstständiges 

Arbeiten. 
 
Wir bieten ein dynamisches Arbeitsumfeld, anregende Herausforderungen sowie eine erfüllende und 
sinnstiftende Tätigkeit in einem engagierten und inklusiven Team. 
 
Die Stelle ist ab dem 1. Februar 2024 oder je nach Verfügbarkeit zu besetzen. Wenn Sie an dieser 
spannenden Tätigkeit interessiert sind, freuen wir uns auf Ihre vollständige elektronische Bewerbung 
(mit Motivationsschreiben, Lebenslauf und Kopien Ihrer Diplome und Zeugnisse) bis zum 3. Januar 
2024 an jobs@bonheur.ch. 


